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Semantik ist nur ein Hype ? 

 

 

Wie berechnet man Semantik ? Gestern – Heute – Morgen 

 

 

Auf der Suche nach dem semantischen Raum 

 

 

Glaskugel 
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Wer spricht da eigentlich ?  

Semager 

 

Semantic Business – semantische Datenbanken und Dienstleistungen. 

( Keyword-Datenbanken, Konzept-Extraktionen, Kategorisierung von Webseiten, Texten oder 

einzelnen Wörtern, … ) 

 

www.semager.de = Showcase 

 

Referenzen: 

• T-Online 

• Yahoo Partner 

• Kelkoo Partner 

• Herold.at 

• netzwelt.de 

• Domainparking Sites, … 

 

Matthias Schneider 

 

• Geschäftsführer Semager 

• Referent auf der SES, SEMSEO, SEOCampixx, … 

• Seminarleiter in verschiedenen Weiterbildungskursen und Handelskammern 

• Gastautor in Fachzeitschriften 

 

http://www.semager.de/
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Einfache 

Berechnung 

Neuronale 

Berechnung 
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1) Der natürliche Sprachprozess 

 

Stichwort: NLP (natural language processing), Computerlinguistik 

 

•  Korrektur von Tipp- und Rechtschreibfehlern 

•  Prüfung auf grammatische Richtigkeit 

•  Automatische Übersetzung. 

•  Verschlagwortung von Literatur 

•  Anfertigung von Registern und Inhaltsverzeichnissen 

•  Herstellung von Zusammenfassungen und Abstracts. 

•  Unterstützung von Autoren beim Verfassen von Texten 

 



© 2004 – 2011  Matthias Schneider        5 

 

2) Das verstehen des Web-Kontextes 

 

 

•  Homonyme - gleiches Wort kann je nach Kontext andere Bedeutung haben. 

 

•  Auflösung syntaktischer Mehrdeutigkeiten - ein Satz lässt sich auf mehrere Arten deuten. 

 

 

Beispiel: 

 

„Peter sah Maria mit dem Fernglas“  

 

 Hat Peter Maria gesehen hat, die  

 

a)ein Fernglas in der Hand hielt, oder hat  

b)Peter Maria mit Hilfe eines Fernglases gesehen ?  
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3) Das verstehen der Nutzerabsicht 

 

Ein Suchender gibt das Wort „Kamera Canon EOS 450D“ ein. 

Interessiert er sich nun für einen Preisvergleich oder einen Testbericht? 

 

• Navigationsorientiert – der Nutzer sucht den Hersteller 

 

• Informationsorientiert – der Nutzer sucht Testberichte 

 

• Transaktionsorientiert – der Nutzer sucht Anbieter 

 

• Evtl. auch weitere wie z.B. Ressourcen (Downloads) oder Media (Videos, Bilder) 

 

 

 

 Erkenntnis nutzen von Nutzerprofile, Standort, Suchhistorie, Klickhistorie 
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SEM         =  Society for Experimental Mechanics 

        =  Scanning electron microscope 

=  Search engine marketing     
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Lehrstellen =  Lehrstellenmarkt 
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Stellensuche =  Stellengesuche 
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Stellenanzeigen = Stellenangebote 
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• Sie sehen das nicht „ökumenisch“ genug, Google schon 

 

• Rom lässt sich den Alleinvertretungsanspruch etwas kosten 

 

• Sie haben beim Verwendungszweck für den Kirchenbeitrag 

„Suchmaschinenoptimierung“ angekreuzt 
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Stellenanzeigen Berlin    Stellenangebote Berlin 

Webagentur Berlin     Werbeagentur Berlin 

Webseiten Design     Webdesign 

 

song words     „words“ wurde ergänzt durch „lyrics“ 

what state has the highest murder rate   „homicide“ wurde ergänzt für „murder“ 

himalayan kitten breeder    "cat breeder" ist das gleiche wie „kitten breeder“ 

 

Kontextual: 

dura ace track bb axle njs    "bb" here means "bottom bracket". 

software update on bb color id    „bb“ steht für „blackberry“ 

bb cream dark      hier steht „bb“ für „blemish balm“ 

southeastern usa bb fitness & figure   „bb“ steht hier für „bodybuilding“ 

 

arm reduction oder arms reduction   keine Wortstammreduzierung  

 

Google ergänzt/ändert Suchbegriffe 

Quellen: 

http://googleblog.blogspot.com/2010/01/helping-computers-understand-language.html  

http://www.google.com/search?sourceid=chrome&ie=UTF-8&q=song+words
http://www.google.com/search?sourceid=chrome&ie=UTF-8&q=what+state+has+the+highest+murder+rate
http://www.google.com/search?sourceid=chrome&ie=UTF-8&q=himalayan+kitten+breeder
http://www.google.com/search?sourceid=chrome&ie=UTF-8&q=dura+ace+track+bb+axle+njs
http://www.google.com/search?sourceid=chrome&ie=UTF-8&q=software+update+on+bb+color+id
http://www.google.com/search?sourceid=chrome&ie=UTF-8&q=bb+cream+dark
http://www.google.com/search?sourceid=chrome&ie=UTF-8&q=southeastern+usa+bb+fitness+%26+figure
http://www.google.com/search?sourceid=chrome&ie=UTF-8&q=arm+reduction
http://www.google.com/search?sourceid=chrome&ie=UTF-8&q=arms+reduction
http://googleblog.blogspot.com/2010/01/helping-computers-understand-language.html
http://googleblog.blogspot.com/2010/01/helping-computers-understand-language.html
http://googleblog.blogspot.com/2010/01/helping-computers-understand-language.html
http://googleblog.blogspot.com/2010/01/helping-computers-understand-language.html
http://googleblog.blogspot.com/2010/01/helping-computers-understand-language.html
http://googleblog.blogspot.com/2010/01/helping-computers-understand-language.html
http://googleblog.blogspot.com/2010/01/helping-computers-understand-language.html
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Google Patent 7,409,383 

 

Methode, um Synonyme oder anderen Ersatz-Klauseln zu bestimmen.  

 

Für jede Suchanfrage wird eine Vielzahl von Pseudo-Suchanfragen bestimmt, jede Pseudo-

Suchabfrage wird abgeleitet von Suchanfragen bei denen ein Phrase ausgetauscht wurde. 

 

Ein potenzielles Synonym ist ein Begriff, der  

 

a)innerhalb einer  benutzerdefinierten  Abfrage an die Stelle in einer Suchanfrage verwendet 

wurde 

 

b)und im Kontext einer Pseudo-Suchanfrage auftaucht.  

 

Google ergänzt/ändert Suchbegriffe 

Quellen: 

http://arnoldit.com/wordpress/2009/12/24/google-nails-patent-for-query-synonyms-in-query-context/  

 

http://patft.uspto.gov/netacgi/nph-Parser?Sect1=PTO2&Sect2=HITOFF&u=%2Fnetahtml%2FPTO%2Fsearch-

adv.htm&r=1&p=1&f=G&l=50&d=PTXT&S1=7,636,714.PN.&OS=pn/7,636,714&RS=PN/7,636,714  

http://arnoldit.com/wordpress/2009/12/24/google-nails-patent-for-query-synonyms-in-query-context/
http://arnoldit.com/wordpress/2009/12/24/google-nails-patent-for-query-synonyms-in-query-context/
http://arnoldit.com/wordpress/2009/12/24/google-nails-patent-for-query-synonyms-in-query-context/
http://arnoldit.com/wordpress/2009/12/24/google-nails-patent-for-query-synonyms-in-query-context/
http://arnoldit.com/wordpress/2009/12/24/google-nails-patent-for-query-synonyms-in-query-context/
http://arnoldit.com/wordpress/2009/12/24/google-nails-patent-for-query-synonyms-in-query-context/
http://arnoldit.com/wordpress/2009/12/24/google-nails-patent-for-query-synonyms-in-query-context/
http://arnoldit.com/wordpress/2009/12/24/google-nails-patent-for-query-synonyms-in-query-context/
http://arnoldit.com/wordpress/2009/12/24/google-nails-patent-for-query-synonyms-in-query-context/
http://arnoldit.com/wordpress/2009/12/24/google-nails-patent-for-query-synonyms-in-query-context/
http://arnoldit.com/wordpress/2009/12/24/google-nails-patent-for-query-synonyms-in-query-context/
http://arnoldit.com/wordpress/2009/12/24/google-nails-patent-for-query-synonyms-in-query-context/
http://arnoldit.com/wordpress/2009/12/24/google-nails-patent-for-query-synonyms-in-query-context/
http://arnoldit.com/wordpress/2009/12/24/google-nails-patent-for-query-synonyms-in-query-context/
http://arnoldit.com/wordpress/2009/12/24/google-nails-patent-for-query-synonyms-in-query-context/
http://arnoldit.com/wordpress/2009/12/24/google-nails-patent-for-query-synonyms-in-query-context/
http://arnoldit.com/wordpress/2009/12/24/google-nails-patent-for-query-synonyms-in-query-context/
http://patft.uspto.gov/netacgi/nph-Parser?Sect1=PTO2&Sect2=HITOFF&u=%2Fnetahtml%2FPTO%2Fsearch-adv.htm&r=1&p=1&f=G&l=50&d=PTXT&S1=7,636,714.PN.&OS=pn/7,636,714&RS=PN/7,636,714
http://patft.uspto.gov/netacgi/nph-Parser?Sect1=PTO2&Sect2=HITOFF&u=%2Fnetahtml%2FPTO%2Fsearch-adv.htm&r=1&p=1&f=G&l=50&d=PTXT&S1=7,636,714.PN.&OS=pn/7,636,714&RS=PN/7,636,714
http://patft.uspto.gov/netacgi/nph-Parser?Sect1=PTO2&Sect2=HITOFF&u=%2Fnetahtml%2FPTO%2Fsearch-adv.htm&r=1&p=1&f=G&l=50&d=PTXT&S1=7,636,714.PN.&OS=pn/7,636,714&RS=PN/7,636,714
http://patft.uspto.gov/netacgi/nph-Parser?Sect1=PTO2&Sect2=HITOFF&u=%2Fnetahtml%2FPTO%2Fsearch-adv.htm&r=1&p=1&f=G&l=50&d=PTXT&S1=7,636,714.PN.&OS=pn/7,636,714&RS=PN/7,636,714
http://patft.uspto.gov/netacgi/nph-Parser?Sect1=PTO2&Sect2=HITOFF&u=%2Fnetahtml%2FPTO%2Fsearch-adv.htm&r=1&p=1&f=G&l=50&d=PTXT&S1=7,636,714.PN.&OS=pn/7,636,714&RS=PN/7,636,714
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Google squared (ver)sucht semantisch 
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Wie berechnet man Semantik ? Gestern – Heute – Morgen 
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In Webseiten bei denen es um „Golf“ geht, wird auch oft „VW“ und „Volkswagen“ genannt.  

Webseiten in denen zwar „Golf“ genannt wird, aber in anderem Zusammenhang (stattdessen 

mit „Sport“ und „Spielen“), sind semantisch Fern zu diesen. Semantisch Nahe sagt man, 

wenn Webseiten zwar „VW“ und „Volkswagen“  haben, aber eben nicht „Golf“. 

 

 + Semantisch Nähe 

 - Längere Such- und Analysezeiten 

 - Eben doch nur Latent (und deswegen auch nicht Synonym) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
LSI  Scott Deerwester, 1990 

„VW“   

„Volkswagen“ 
„Golf“ 

„Sport“   

„Spielen“ 

Semantisch Nahe 

Semantisch Fern 

„semantischen Nahe“   „semantisch Fern“ 
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The closer the content of your webpage matches the ContentDNA, the higher the 

search engine concerned will rank your webpage on the content score for the 

specific search term. 

 

Gravitationszentrum eines Themenclusters = ContentDNA 

 

 

 

 

ABER: Common Neurolinguistic Map 

 

es macht einen Unterschied was man von Schnee hält, ob man nun in der Arktis 

oder in der Karibik wohnt  ( kulturell und geographischer Sprach- und 

Meinungsraum) 

 

Content DNA 
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Phonetik 

 

Hat eigentlich nichts mit Semantik zu tun, sollte aber der Vollständigkeit halber mal genannt 

sein: berechnet die Aussprache eines Wortes: 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Interessant in Verwendung mit Levenshtein-Distanz, um z.B. Falschschreibweisen zu finden. 

 
Soundex  Robert Russel, 1918 

Metaphone  Lawrence Philips, 1990 
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Thesaurus 

 

Anbindung/Import einer bestehenden Thesaurus Datenbank und vergleich der Suchanfragen 

mit dieser 

 

- Lexikalisch 

- Wordnet , Germanet , Wortschatz Uni Leipzig 

 

- GPL 

- Openthesaurus 

- Wikipedias Wictionary 

 

- Fachthesauri: 

- Standardthesaurus Wirtschaft (STW) 

- Medizin 

 

- Multilinguale Thesauri 

- UNESCO 

 

- Kostenpflichtige 

- Dornseiff 

wictionary.org: 
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Folksonomy / Social Tagging 

 

Eine durch Benutzer erzeugte Stichwortsammlung zu einer Internetseite, Bild oder Artikel. 

 

 + Sehr genau, da menschlich generiert 

 - Kein Algorithmus und somit nicht generisch anwendbar 

 - Kein kontrolliertes Vokabular 

 - Manipulierbar 

 

Quellen: 

Delicous.com, mister-wong.de (jeweils Screenshots der TagCloud) 
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Clustern 

 

Indem man z. B. die Wörter in den Titeln der ersten 100 Treffern einfach mathematisch  

gruppiert. 

 

 + rel. schnell 

 - Ungenau (da nicht semantisch, sondern eben nur geclustert) 

Bild: 

www.clusty.com (Vivisimo) 

http://www.clusty.com/
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HAL (Hyperspace Analogue to Language) 

 

Jedes Wort wird durch die Gesamtheit seiner Nachbarschaften im Kontext repräsentiert, oder 

einfacher ausgedrückt: Wörter mit ähnlicher Bedeutung erscheinen in ähnlichen Sätzen. 

 

 + Semantische Nähe 

 = Ergebnisse ähnlich LSI 

 

 

Wir analysieren ein paar Texte und stellen ein Kookkurrenzen fest: 

(sprich „a“ findet sich oft im Zusammenhang mit „b“ genannt) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
HAL  Kevin Lund and Curt Burgress ,1996 http://www.psychonomic.org/search/view.cgi?id=1105  

http://www.psychonomic.org/search/view.cgi?id=1105
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1)Man bilde die Term-Dokumenten-Matrix aller URLs 

 

 

 

 

 

 

 

 

2)lege darüber den semantischen Raum 

(via Singularitätswertzerlegung der wichtigsten Konzepte/Wörter) 

(Idealerweise mit vorhanden Synonymdatenbanken noch weiter verkleinern) 

 

 Die Matrix wird kleiner , lässt sich schneller rechnen,  

LSI – Latent Semantic Indexing 
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PLSI (Probabilistic Latent Semantic Indexing)  Thomas Hofmann 1999 

 

Im Vergleich zu LSI welches auf einer Matrixzerlegung basiert, hat die probabilistische 

Variante statistische Grundlagen (bedingte Wahrscheinlichkeit), um eine höhere Präzision 

zu erreichen. Die Dimensionsreduktion erfolgt nicht  via SVD (Singularitäts-Wert-Zerlegung), 

sondern auf Bayes beruhende Wahrscheinlichkeitsberechnungen. 

 

 

 

 

HTMM (Hidden Topic Markov Model)   Amit Gruber 2007 

 

- Annahme: alle Wörter in einem Satz haben das gleiche Thema. 

- Annahme: nachfolgende Sätze haben das gleiche Thema. 

- „Latent“, sprich das eigentliche Thema ist aber versteckt. 

- Anwendung des „Hidden Markov Modells“ zur Mustererkennung verborgener Zustände. 

= Hidden Topic Markov Modell 

 

( verborgende Zustände von DNA-Sequenzen, 23andme ?? ) 
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Auf der Suche nach dem semantischen Raum 
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Quelle: 

Wortschatz Uni-Leipzig 

Suche nach dem „semantischen Raum“ 
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Suche nach dem „semantischen Raum“ 
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Suche nach dem „semantischen Raum“ 
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Suche nach dem „semantischen Raum“ 
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Semager Keyword API 
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Semager URL Analyse 
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Glaskugel 
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Fake (noch) ;-) 
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Wie finde ich den ContentDNA zu einem Wort / Thema heraus? 
 
 
 
www.semager.de/keywords/  
das ist ein Affiliate Link ;-) 
 

http://www.semager.de/keywords/

